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1. Введение 

Целью преподавания дисциплины «Политические коммуникации» является: 

 освоение студентами основ принятия управленческих решений в политических 

институтах и органах власти, технологий организации и проведения политических 

кампаний и других форм политической мобилизации российских граждан. 

Эта цель достигается путем решения следующих(ей) задач(и): 

приобретение студентами знаний о технологиях и организации политического 

процесса (процедура принятии и реализации политических решений, технология 

политической мобилизации, избирательные кампании и др.); ознакомление студентов с 

основными проблемами политического менеджмента; изучение форм, методов и 

технологий политической деятельности; приобретение студентами навыков применения 

научных знаний и методов, а также информационного и аналитического обеспечения 

политической деятельности. 

 

2. План самостоятельной работы при подготовке к практическим занятиям 

 

№ 

п/п 

Наименование темы 

занятия 
Содержание темы 

1. 

Раздел 1. 

Политический 

менеджмент и 

публичная политика 

Политический менеджмент как основа профессиональной 

карьеры в сфере политики. Специализация политических 

менеджеров: политико-управленческие эксперты, 

консультанты, переговорщики. Политическое 

консультирование. Типы и формы консультантских услуг. 

Службы политического консалтинга. Психологические 

факторы и этика политического консультирования. 

Специфика политического менеджмента в условиях 

становления экономического рынка и демократии. 

Административное управление и административный 

менеджмент 

2. 

Раздел 2. 

Политическое 

решение и лоббизм 

Цикл, фазы и процедуры принятия политических решений. 

Основные фазы: анализ “повестка дня” и оценка проблем; 

подготовка и селекция альтернативных вариантов; выбор 

альтернативы и утверждение решения; реализация решения; 

оценка результатов, контроль за выполнением и “обратная 

связь”. Циклы подготовки, принятия и реализации 

государственных решений как динамические 

информационные потоки и коммуникативные системы. 

Принятие политических решений как предпосылка и 

условие регулирования коллективных ресурсов. Процедуры 

и операции в структуре циклических фаз политико-

управленческого процесса. Пути оптимизации и повышения 

эффективности цикла государственных решений в 

современной России 



3. 

Раздел 3. 

Политические 

коммуникации 

Информационно-коммуникационные процессы в сфере 

политики. Теории политических коммуникаций. Уровни 

информационно-коммуникационных процессов. Сущность и 

отличительные черты массовой и формационно-

коммуникационной системы. Политические функции СМИ. 

Общественное мнение, его особенности, структура. 

Сущность и функции политической пропаганды и агитации. 

Особенности агитационно-пропагандистских 

информационных технологий. Румология - наука о слухах и 

возможности использования нетрадиционных каналов 

распространения информации. Феномен "сарафанного 

радио". Дезинформация в контексте информационной 

стратегии. Система пропагандистских и 

контрпропагандистских материалов. Информационные 

поводы, их виды и особенности использования 

4. 

Раздел 4. 

Политические 

кампании 

Политическая рекламная кампания: функции и принципы. 

Организационные и содержательные аспекты. Этапы 

кампании. Анализ и идентификация аудитории. Применение 

новых исследовательских технологий. Выявление целей 

деятельности: составление тактического и стратегического 

планов. Определение целей коммуникации. Создание 

рекламной платформы 

 

 

3.Список литературы 

Основная литература: 

1. Колесников, В. Н. Политический менеджмент [Текст] : учебное пособие для 

бакалавров / В. Н. Колесников, В. А. Семенов. - СПб. : Питер , 2013. - 331 с. - 

(Стандарт третьего поколения). - ISBN 978-5-496-00427-5 : 337.59 р.  

2. Козлихин, И. Ю. Политология [Электронный ресурс] : учебное пособие / Козлихин 

И. Ю. - Санкт-Петербург : Юридический центр Пресс, 2015. - 112 с. - ISBN 978-5-

94201-702-6 : Б. ц. Книга находится в Премиум-версии ЭБС IPRbooks.  

Дополнительная литература: 

1. Российская, Федерация. Законы Конституция Российской Федерации [Текст] : 

принята всенародным голосованием 12 декабря 1993 года / Федерация. Законы 

Российская. - М. : Юристъ, 2003. - 56 с. - ISBN 5-7975-0097-3 : 14.00 р. 

2. Политология [Текст] : учебник для бакалавров / В. А. Ачкасов [и др.] ; ред.: В. А. 

Ачкасова, В. А. Гуторова ; рец.: И. Ю. Козлихин, С. М. Виноградова. - 3-е изд., 

испр. и доп. - М. : Юрайт, 2013. - 806 с. - ISBN 978-5-9916-3006-1 : 685.30 р. 

4. Интернет-ресурсы 



Наименование ресурса  Адрес 

PR в России: всероссийский научно-

популярный журнал 

http://rupr.ru/ 

Библиотека Екатерины Алеевой: 

журналистика, реклама, PR 

http://www.evartist.narod.ru/journ.htm 

Бренд, PR-технологии, теория маркетинга и 

услуг 

http://marketingist.ru 

 

 

 

 

 

 


